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EMPRESAS

MEDIOS DE COMUNICACION

TENDENCIAS DEL SECTOR EN 2010/ UN INFORME DE DELOITTE REVELA QUE LOS MEDIOS LINEALES,
COMO LAS CADENAS Y LARADIO, MANTENDRAN EL PULSO A LARED, CON ALIANZAS SOLO PUNTUALES.

Internet y television, pantallas
muy juntas pero nada revueltas

W por Javier Montalvo

Internet y la television siguen concen-
trando la atencion del pablico masivo.
Durante el pasado afio, estos dos canales
de comunicacion fueron los tinicos que
aumentaron el nivel de consumo en Es-
pafia, en cinco minutos diarios de media,
en el caso de la television, y en ocho mi-
nutos, para Internet. Segun el ultimo es-
tudio de la Asociacién para la Investiga-
cion de Medios de Comunicacion
(Aimc), el impulso de estos dos soportes
permitio elevar un 3,3% el consumo total
de medios en 2009, hasta 407 minutos
diarios de media, el mayor de la historia.

La consolidacion de Internet, en este
escenario de aumento de consumo de in-
formacion y entretenimiento, aun en lo
peor de la crisis, no solo ha sido clave pa-
ra hacer crecer el negocio, sino que esta
modificando la misma esencia de esta in-
dustria, obligada a adaptarse a los cam-
bios en los habitos de la poblacion. Lared
de redes facilita un nivel de segmenta-
cion de productos y servicios con el que
los canales tradicionales no pueden com-
petir.

Sin embargo, la industria audiovisual y
la de los medios de comunicacion en ge-
neral, no solo gira en torno a estos gran-
des parametros.

El informe anual de predicciones de
Deloitte para el sector de medios de co-
municacion en 2010 revela que la mayo-
riade los contenidos audiovisuales segui-
ra consumiéndose de forma lineal, es de-
cir, segin la programacion que deciden
los medios de difusion.

Segun los socios de la consultora, “esti-
mamos que mas del noventa por ciento
de todos los programas de television vis-
tos y mas del ochenta por ciento de todos
los contenidos de audio serdn consumi-
dosatravés de los medios de difusion tra-
dicionales”. El informe concluye que “la
difusion lineal se impondra a pesar de la
proliferacién de nuevas tecnologias, co-
mo las grabadoras personales de video
(PVR), pago por vision, television a la
carta, podcasts y portales de musica en
Internet”.

Latele, lejos de morir

El informe va mas alla, al apuntar como
probabilidad cierta que aumente la pre-
sencia de los medios audiovisuales tradi-
cionales en el consumo. Segun justifica
Deloitte, “en términos generales, la ad-
quisicion de un nuevo televisor o el lan-
zamiento de un nuevo servicio, como la
alta definicion (HD) o un canal de cine,
provocan un repunte del consumo”.
Ademas, razona que, “en los paises en vi-
as de desarrollo, las ventas de televisores
han sido especialmente elevadas”.

No es la tnica tendencia que se ha ve-
nido dando por ciertay que Deloitte echa
por tierra en su analisis. La hasta ahora
indiscutible convergencia de Internet y
television, en aplicaciones que se usen in-
distintamente en los dos soportes, tam-
poco parece tan clara.

EL CONSUMO DE MEDIOS EN ESPANA
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Para la consultora, “la via mas popular
para el consumo simultaneo de Internet
y television no van a ser las miniaplica-
ciones o widgets”. Por el contrario, segiin
las estimaciones de Deloitte, “es proba-
ble que se imponga un enfoque mas
pragmatico: lacombinacién de los apara-
tos de television convencionales y dispo-
sitivos independientes que permiten la
navegacion, como portatiles y netbooks
con Wi-Fi, teléfonos inteligentes, repro-
ductores de MP4 y videoconsolas porté-
tiles”.

Los responsables de la elaboracion del
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informe son atin mas graficos en sus co-
mentarios, al asegurar que “la superposi-
cion de una aplicacion informatica sobre
una imagen televisiva puede tener un
efecto tan irritante como el de una perso-
na plantada delante de una pantalla”.

En su estrategia de defensa frente a las
multiples ofertas de descargas de conte-
nidos audiovisuales en Internet, la televi-
sion tradicional, y también el cine, cuen-
tan con un arma que parece dar resulta-
dos, al menos atendiendo al éxito de la
pelicula Avatar, la emision de cine y de-
porte con tecnologia 3D.

Dos soportes para nhuevos contenidos

@ La descarga de contenidos
audiovisuales en Internet y la television
han impulsado el crecimiento

de del consumo de medios de
comunicacién durante el pasado afio.

® Un informe de Deloitte estima
que la television tradicional y la radio se
impondran a Internet en las preferencias.

® Los expertos del sector cada

vez tienen menos claro que television
e Internet vayan a converger

en los mismos dispositivos.

@ El futuro de la industria audiovisual
puede pasar por una combinacién

de la televisién actual, mejorada
tecnolégicamente, con nuevos medios.



